	评分项及评分标准
	分值

	价格分（50分）
	价格分采用高价优先法计算，即满足遴选文件要求且保底收益最高的响应报价为评标基准价，其价格分为满分。其他意向合作方的价格分统一按照下列公式计算：
报价得分＝（响应报价／评标基准价）×价格分
注：本项目保底收益为陆拾捌万元整（¥680000.00），低于按无效标处理。
	0-50分

	主观分（16分）
	项目总体方案：

意向合作方根据招商需求结合自身商业运营经验、资源，提供针对贵阳奥体中心二销项目的整体策划执行方案。方案包含项目整体理解与需求分析、二销业态规划、全年活动策划及主题（包括但不限于活动现场美陈、业态、服务提质、票根经济联动、广告设计宣发）、人员配置、活动执行组织实施、安全保障及应急情况处理措施等，评议小组根据意向合作方提供的方案进行综合评议：

（1）方案详细、实施性强、完全满足本项目需求得7-8分；

（2）方案简明、实施性基本可行、满足本项目需求得4-6分；

（3）方案粗糙、实施性一般、基本满足本项目基本需求得1-3分。

（4）未提供或提供的完全不可行得0分。
	0-8分

	
	大型演艺配套服务集市策划执行

意向合作方须承诺愿意无条件配合招商方开展因演唱会项目延伸的集市活动，并根据每次活动出具策划、执行方案、落地实施等相关工作，确保大型演艺配套服务集市顺利落地、高质量举办。

评议小组根据意向合作方提供的大型演艺配套服务集市策划方案进行综合评议：

（1）提供大型演艺配套服务集市策划方案（含活动主题、业态布局、执行流程、安全保障、人员配置等），方案详细、创新性高、实施性强、活动主题与明星演唱会IP高度契合,完全满足本项目需求，得7-8分；

（2）提供大型演艺配套服务集市策划方案（含活动主题、业态布局、执行流程、安全保障等），方案简明、实施性基本可行、满足本项目需求，得4-6分；

（4）提供大型演艺配套服务集市初步策划方案，但方案粗糙、实施性一般、基本满足本项目基本需求，得1-3分；

（5）未提供大型演艺配套服务集市策划方案，或方案过于简略、不具备可实施性，或未提供策划方案，得0分。
	0-8分

	客观分

（34分）


	商业资源储备

意向合作方须拥有大型商场运营经验，并具备丰富的全业态资源品牌储备，涵盖咖啡、精酿、美食、文创、旅居等品类，同时拥有广告设计、展会策划能力，以及其他产业资源，包括但不限于商会、科技、汽车、银行、酒业等品牌资源（1-2家）。须提供相关真实印证材料及承诺书。

评议小组根据意向合作方提供的印证材料进行综合评议：

（1）品牌商家储备30家以上，广告策划，商会/科技/汽车/银行/酒业（该板块资源含有一两家）等品牌资源印证资料齐全，得6分；

（2）品牌商家储备40家及以上，广告策划，商会/科技/汽车/银行/酒业（该板块资源含有一两家）等品牌资源印证资料齐全，得8分；

（3）品牌商家储备50家及以上，广告策划、商会/科技/汽车/银行/酒业（该板块资源含有一两家）等品牌资源印证资料齐全，得10分；

注： 上述评分中，针对"印证资料齐全""有缺项""严重缺失"等解释：

①"印证资料齐全"指：

a.品牌商家合作印证材料真实有效，包括但不限于合作协议、授权书、数量等达到对应档次要求；

b.广告设计展会策划能力，商会/科技/汽车/银行/酒业（拥有1-2家即可）等资源均分别提供有效印证资料，无响应缺项；

c.提供印证资料为真实资料的承诺书，承诺内容完整。

②"印证资料有缺项"指：

a.品牌商家数量达到对应档次要求，但广告策划、商会/科技/汽车/银行/酒业等品牌资源中个别类别未提供印证资料；

b.或品牌商家数量低于对应档次要求，但其他资源印证资料齐全。

③"印证资料严重缺失"指：

a.品牌商家数量低于最低档次要求，或提供的印证材料无法证明合作关系；

b.广告策划、商会/科技/汽车/银行/酒业等资源中多项未提供印证资料；

c.未提供真实资料承诺书，或承诺书内容不完整、签章不齐全；

d.评议小组认定存在造假嫌疑，供应商不能提供补充说明或证明材料不能证明其真实性的，按无效投标处理。
	0-10分

	
	现场氛围营造及美陈实施能力

意向合作方须具备美陈设计及执行实施能力，并承接过类似美陈项目；

①须根据遴选需求提供贵阳奥体中心二销商铺点位的氛围营造方案（氛围营造方案须提前报招商方书面同意后方可实施。）
②美陈类似项目案例（须提供中标相关证明材料）。

评议小组根据意向合作方提供的氛围营造方案及美陈项目案例中标证明进行综合评议：

（1）提供1个美陈类似项目案例（须提供中标相关证明材料），且针对贵阳奥体中心二销氛围营造方案创意新颖、完全满足本项目需求，得7-8分；

（2）提供1个美陈类似项目案例（须提供中标相关证明材料），且氛围营造方案较为完整、满足本项目需求，得4-6分；

（3）提供1个美陈类似项目案例（须提供中标相关证明材料），且氛围营造方案简明、基本满足本项目需求，得1-3分；

（4）未提供美陈类似项目案例（须提供中标相关证明材料）或未提供氛围营造方案；缺少任意一项，得0分。

注： 上述评分中，针对"完全满足""满足""基本满足""部分满足"等解释：

①"完全满足本项目需求"指：

a.提供1个美陈类似项目及案例中标证明，证明材料真实有效，包含中标通知书、合同关键页（含金额、内容、签章页）及验收证明或实景照片；

b.氛围营造方案包含点位设计效果图、创意新颖、与活动主题联动性强；
	0-8分

	
	本土品牌融合实施能力

意向合作方须深度融合本地文化与优质资源，合作的"五精"品牌矩阵须能做好贵州本土品牌宣传发展。

评议小组根据意向合作方提供的证明材料进行综合评议：

（1）提供的合作"五精"品牌矩阵包含中华老字号品牌、省级非遗品牌、市级非遗品牌中的3类，且提供相关合作印证材料，得8分；

（2）提供的合作"五精"品牌矩阵包含中华老字号品牌、省级非遗品牌、市级非遗品牌中的2类，且提供相关合作印证材料，得4分；

（3）提供的合作"五精"品牌矩阵仅包含中华老字号品牌、省级非遗品牌、市级非遗品牌中的1类，得2分；

（4）提供的合作"五精"品牌矩阵未包含中华老字号品牌、省级非遗品牌、市级非遗品牌且未提供以上品牌合作印证材料，得0分。
注：上述评分中，针对"品牌矩阵""类似美陈项目""创意新颖""实施效果突出"等解释：

①"五精品牌矩阵"指：

a.精品咖啡、精酿啤酒、精美餐饮、精彩文创、精致旅居五大品类；

b.整体品牌矩阵须覆盖中华老字号、省级非遗、市级非遗三个层级；

c.须提供品牌合作协议、授权书等有效印证材料。

②"中华老字号品牌"指：

a.经商务部认定并公布的"中华老字号"品牌；

b.须提供商务部认定文件或品牌方授权书。

③"省级非遗品牌""市级非遗品牌"指：

a.经贵州省文化和旅游厅认定的省级非物质文化遗产代表性项目相关品牌；

b.经贵阳市文化和旅游局认定的市级非物质文化遗产代表性项目相关品牌；

c.须提供非遗认定文件或品牌方授权书。

"未提供或不符合要求"指：

a.提交的材料无法证明品牌层级或项目规模，如仅提供品牌介绍无合作协议。
	0-8分

	
	合作意向方（含法人代表为同一人的关联企业）拥有自有产品品牌，能提供具备生产许可证的产品，且其产品能与贵阳奥体中心开展联名合作。（需品牌提供章签齐全的联名合作承诺书）。

评议小组根据意向合作方提供的证明材料进行综合评议：

（1）提供2个及以上自有产品品牌，均具备有效生产许可证，提供产品实物照片、印证资料证明，同时提供与奥体中心开展联名合作的签章齐全的承诺书，得4分；

（2）提供1个自有产品品牌，均具备有效生产许可证，提供产品实物照片、印证资料证明，同时提供与奥体中心开展联名合作的签章齐全的承诺书，得2分；

（3）未提供自有产品品牌或提供的品牌不具备生产许可证等相关资料证明的或未提供承诺书的，得0分。



	0-4分

	
	意向合作方能引进知名品牌（至少1家）与贵阳奥体中心进行联名品牌产品合作，开发共有IP产品，且提供章签齐全的联名合作承诺书。
评议小组根据意向合作方提供的证明材料进行综合评议：

1.提供可引进的1家及以上知名品牌进行联名合作的（提供章签齐全品牌承诺书），且联名合作方案创意新颖、可行性高，得4分；
2.无法引进知名品牌开展联名合作，得0分
注：引进的“知名品牌”是指行业区域内乃至全国知名度高、大众熟知、口碑俱佳的品牌。
	0-4分

	总分
	100分


该描述是否准确，若准确建议下述评分条件也这样描述。


若提供很多家知名品牌，自有产品品牌很少，怎么算。






